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Mobiliser nos blogueuses expertes en Beauté et nos sites 

premiums pour :

- accroitre la visibilité et la résonnance de votre marque / produit

- engager le dialogue avec les membres de nos communautés pour 

renforcer votre présence sur les réseaux sociaux

TEMPS 1 : Teasing  : 2 semaines de Buzz

Sélection de 7 blogueuses* parmi nos expertes 

‘beauté’ qui auront pour mission de :

- Rédiger 1 article sur leur blog, illustré par des 

visuels (photos/ vidéos)

- Relayer l’opération auprès de leurs 

communautés sociales (Facebook, Twitter, …)

TEMPS 2 : Reveal : 2 semaines de médiatisation web + présence print : au moins 2 titres GMC

Présence sur les sites de la GMC Connect : Marieclaire.fr, Cosmopolitan.fr, TinkerStyle.com et 

votrebeauté.fr

• 2 journées d’Habillage** en exclu de la HP sur un des sites

• 2 journées d’Habillage** en exclu de la rubrique Beauté sur un des sites

• 1 million d’impressions Social Ad Unit (300x250>>700x600) en rotation générale sur l’ensemble 

des sites.

Pour aller plus loin….
Modules en option (tarif sur demande) 

• Possibilité de générer du trafic « Drive to store » et site e-commerce, activation de jeu concours, publicité Native, relai sur mobile et tablettes…

* Sélection des blogueuses en fonction de l’affinité produit + sous condition d’acceptation des blogueuses  

**Sous réserve de la disponibilité du planning des Home Pages

Présence sur 1 mois ou +Présence sur 1 mois ou +

** prix conditionné à une présence print (hors achat 
espace print)



T1 : Teasing

Blog post + Relais réseaux sociaux 
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T2 : Reveal - Format Social Ad Unit

Le format expand décuple l’influence de vos blogueurs ambassadeurs !

Sur l’ensemble des sites et blogs premium ‘beauté’ de la GMC Connect, le pavé « Social Ad Unit » relaie les 

billets des blogueurs évoquant la marque ou le produit.

Un format exclusif pour croiser impact et brand content !

Renvoi vers le site de 

l’annonceur

Renvoi vers le blog 

post

Partage sur les réseaux 

sociaux
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SPECIFICATIONS TECHNIQUES
HABILLAGES

Intégrez au mieux vos habillages

G M C C o n n e c t



ELEMENTS A FOURNIR

• 1. Une création JPEG qui sera appliquée en background fixe du site.

Dimension par défaut : 1200px de largeur x 5000px de hauteur.

• 2. Options : Ce JPEG d’habillage peut avoir un header de 150 px de hauteur pour passer

en mode «arche» (header + bord latéraux du site).

• 3. Un format publicitaire type «Pavé» , 4eme de couverture ou grand angle (SWF de préférence) qui sera programmé en 
même temps que le fond d’habillage.

• 4. La couleur de fond de l’habillage (sous la forme #123456) en cohérence avec la création.

• 5. L’URL de redirection à programmer lors d’un clic sur la création.

» DELAI DE LIVRAISON
• L’envoi des éléments est obligatoire au moins 5 jours ouvrés avant la mise en ligne pour les premiers tests.



CONTRAINTES TECHNIQUES 

• - Le poids de la création JPEG ne doit pas dépasser 300 Ko

• - Le poids de la bannière «Pavé» , «Grand Angle» ou «4ème de couverture» ne doit pas excéder 80 
Ko (sauf création hébergée chez le client).

• - Concernant le gabarit : 

�Zone utile : habillable et visible pour tous les 

internautes

�Dimensions des sites : Partie centrale qui ne peut 

en aucun être habillé

� Zone grise : Cette partie est utilisable mais cela 

ne peut être vue qu’en fonction de la résolution de 

l’écran de l’internaute qui doit être supérieure a 1 

200 px, ce qui concerne une partie réduite du parc 

des écran de PC ( - de 5% ) 

� Possibilité de baisser le site de 150 pixels max

�Créas réalisées par Marie Claire

Fichier à fournir : PSD ou EPS

Deadline : 5 jours avant la MEL

CONTRAINTES PUBLICITAIRES

Prévoir que l’habillage s’estompe dans la couleur de fond unie 

fournie (#123456)



Exemples d'habillages sur nos sites
Magicmaman.com - marieclaire.fr - marieclairemaison.com -

100ideesdeco.com – marieclaireidées.com - cosmopolitan.fr –

magazine-avantages.fr – votrebeaute.fr - famili.fr -

cuisineetvinsdefrance.com - shopmydear.fr – monbebe.com –

starargora.com – delamaison.fr -– aujourd'hui.com - eurekasante.fr

- La revue du vins de France



Visualisation en lien preview : 

http://manage.smartadserver.com/admin/tools/demo.aspx?iids=1540188,1540182,1461260&iid=1540188&iid=1540182&iid=1461260&1540

188_fid=sas384&1540182_fid=sas385&1461260_fid=sas6013&of=0&lpurl=http%3A%2F%2Fwww.magicmaman.com

HP magicmaman.com



Visualisation en lien preview : 

http://manage.smartadserver.com/admin/tools/demo.aspx?iids

=1419028&iid=1419028&1419028_fid=sas385&of=0&lpurl

=http%3A%2F%2Fwww.marieclaire.fr%2F

HP marieclaire.fr



Visualisation en lien preview : 

http://manage.smartadserver.com/admin/tools/demo.aspx?iids

=1034755&iid=1034755&1034755_fid=6013&of=0&lpurl=

http%3A%2F%2Fwww.marieclairemaison.com%2F

HP marieclairemaison.com



Visualisation en lien preview : 

http://manage.smartadserver.com/admin/tools/demo.aspx?iids

=1310176&iid=1310176&1310176_fid=6013&of=0&lpurl=

http%3A%2F%2Fwww.marieclaireidees.com%2F

HP marieclaireidees.com



Visualisation en lien preview : 

http://manage.smartadserver.com/admin/tools/demo.aspx?iids

=1575286&iid=1575286&1575286_fid=385&of=0&lpurl=h

ttp%3A%2F%2Fwww.cosmopolitan.fr%2F

HP cosmopolitan.fr



Visualisation en lien preview : 

http://manage.smartadserver.com/admin/tools/demo.aspx?iids

=1388225,1388223&iid=1388225&iid=1388223&1388225

_fid=385&1388223_fid=6013&of=0&lpurl=http%3A%2F%2

Fwww.famili.fr

HP famili.fr



Visualisation en lien preview : 

http://manage.smartadserver.com/admin/tools/demo.aspx?iids

=891653,891670&iid=891653&iid=891670&891653_fid=3

85&891670_fid=6013&of=0&lpurl=www.cuisineetvinsdefr

ance.com%2F

HP cuisineetvinsdefrance.com



Visualisation en lien preview : 

http://manage.smartadserver.com/admin/tools/demo.aspx?iids

=840749,840750&iid=840749&iid=840750&840749_fid=6

013&840750_fid=385&of=0&lpurl=http%3A%2F%2Fwww.

staragora.com%2F

HP staragora.com



Visualisation en lien preview : 

http://manage.smartadserver.com/admin/tools/demo.aspx?iids=1269854,1269805,1245328&iid=12698

54&iid=1269805&iid=1245328&1269854_fid=sas385&1269805_fid=sas6013&1245328_fid=sas38

4&of=0&lpurl=www.eurekasante.fr%2F

HP eurekasante.fr



HP larvf.com

Visualisation en lien preview : 

http://manage.smartadserver.com/admin/tools/demo.aspx?iids

=1370562,1370551,1370574,1370566&iid=1370562&iid=1

370551&iid=1370574&iid=1370566&1370562_fid=sas385

&1370551_fid=sas384&1370574_fid=sas4923&1370566_f

id=sas6013&of=0&lpurl=http%3A%2F%2Fwww.larvf.com%

2F



HP- magazine-avantages.fr

Visualisation en lien preview : 

http://manage.smartadserver.com/admin/tools/demo.aspx?iids

=2024966,2024964&iid=2024966&iid=2024964&2024966

_fid=385&2024964_fid=386&of=0&lpurl=http%3A%2F%2F

www.magazine-avantages.fr%2F



UN PROBLEME ?

En cas de doutes ou d’interrogations, n’hésitez pas à contacter le 

service projet display

Ali KONE : akone@gmc-connect.com / 01 41 46 86 14 

Abire SOGOYOU : asogoyou@gmc-connect.com / 01 41 46 86 28

Zineb BOUKILI : zboukili@gmc-connect.com /  01 41 46 84 65

Merci de votre attention !



BRIEF Publi redactionnel

Nom de l’article:
Marque :

Site :

Date de mise en ligne :
Date de fin de campagne : 



contraintes techniques

Taille de l'article entre 1000 et 3000 signes

Images intégrables

-> gif (poids max 15ko)

-> jpg (poids max 15ko)

-> taille : (550 px de large max et 500 px de 

hauteur max)

Visuels à transmettre ( obligatoire )

-> Dossier de presse

-> Visuels

-> Logos

-> Fiche produit

Poids total des éléments intégrables 30 ko

L'article

L'article publirédactionnel est un produit parfaitement adapté pour ceux de nos annonceurs qui ont besoin de faire passer un message 

écrit complexe à nos internautes. Le contenu peut-être fourni, ou rédigé par nos journalistes. L'article peut prendre la forme d'une 

interview, d'un article de fond, ou d'une présentation du produit ou de l'annonceur. Il est possible d'inclure des illustrations (photo, logo) 

dans l'article. 

Cette forme de communication a aussi pour avantage de donner une visibilité supplémentaire sur le web à votre article grâce au 

référencement. 



Contexte de communication le cadre dans lequel se fait le publi redactionnel

L’axe de la communication

Rappel de la cible 

Objectifs publi rédactionnel Commerciaux :   

Communication : 

Contraintes créatives charte éditoriale

Eléments à transmettre Visuels, logo HD, typo PC, codes couleurs, claims

Dates jeu (MEL –Fin)

Fiche du publi redactionnel : 



Jo malone http://www.marieclairemaison.com/,collection-lime-basil-

mandarin,200157,58650.asp

Darphin http://www.marieclaire.fr/,melaperfect-de-darphin-un-soin-anti-tache-

vraiment-efficace,20042,402647.asp

L’Oreal Mousse sublime http://www.cosmopolitan.fr/,coloration-maison-tendances-et-produits-

avez-vous-la-bonne-solution,2114,1407565.asp

Wonderbra http://www.cosmopolitan.fr/,un-wonderbra-et-une-robe-

casual,2178,1436878,2#galeriediaporama

Bébé Confort http://testwww.magicmaman.com/,les-sieges-auto-bebeconcort-

isofix,1280,1784502.asp?page=1

Dove http://www.marieclaire.fr/,dove-deodorant-soin-beauty-

finish,20144,389576.asp

Exemples de publi redactionnels : 



Planning création du publi redactionnel :

Remise éléments avec brief x/xx/xxxx

Rédaction + Présentation maquette ( 10 jours ouvrés ) x/xx/xxxx

Validation maquettes ( 1 jour ouvré ) x/xx/xxxx

URL tests ( J – 3 avant mise en ligne ) 


