£
&
S
o
T
-]
€
w
a
]
o
3
S

CONNECT

L' OPERATION
ETE EN FAMILLE

E -O- O

Avril 2014



UN CONTEXTE EDITORIAL QUI VOUS EST DEDIE

FLAIEFORME WIFE

La création D'UNE

CHAINE EDITORIALE
sur L'ETE EN FAMILLE

dédiée a votre marque,

cobrandée
magicmaman.com ou
famili.fr et
teteamodeler.com

ENGAGEMENT

VOTRE MARQUE

Présence presse
DANS LE
MAGAZINE

FAMILI & fravers
deux simples pages

COUVERTURE

Un dispositif puissant
de médiatisation a
travers le pack
GMC mamans, ainsi
que des pushs
communavutaires
de nos réclloc,’rions
afin de GENERER

DU TRAFIC sur la
chaine

VISIBILITE



UNE PLATEFORME WEB SUR L’ETE EN FAMILLE

COBRANDEE MAGICMAMAN.COM OU famili & tdSnedfind
FAMILI.FR ET TETEAMODELER.COM

2 mois de présence estivale : juillet et ao0t i J —

CONTENU " 7 : ¥z ctivitésiairealiser-en

ur profiter de ses,vacances
Contenu rédactionnel sur "l'été en famille" réalisé par les rédactions de &5 ==
magicmaman.com ou famili ef teteamodeler.com

LE PLEIN DE JEUX POUR OCCUPER
Cet espace dédié présentera du contenu sur les jeux et activités a réaliser en LES ENFANTS EN TOUS LIEUX
famille pendant I'été. Une plateforme pour découvrir tous les bons plans de
I'été en fonction du lieu : jeux en plein air, jeux en voiture, jeux 4 la plage, jeux
a la piscine, etc..

ACCESSIBILITE
JEUX ET ACTIVITES A LA PLAGE

Depuis une entrée thématique sur magicmmaman.com ou sur famili.fr, et POUR.OCCUPERILES ENFANTS
ancrages sur teteamodeler.com et le site de I'annonceur. “

PUB

SERVICE ET ENGAGEMENT

Cahier de vacances téléchargeable

Sponsorisé par I'annonceur.
Mise a disposition sur I'espace deqle pour les |n:rernoyfes. EET ACTTEE ST AT
Reprise du contenu éditorial produit par notre rédaction. A LA PISCINE L

SUSPENDISSE ST AMET LECTUS
SAPIEN, [N CONSEGUAT SAPIEN

Organisation d’'un jeu concours participatif

Posts de photos de vacances par les internautes avec le #moneteenfamille
Dotation : une "activité en famille" & gagner.

PRESENCE EXCLUSIVE DE VOTRE MARQUE

Plateforme cobrandée avec le nom de votre marque. oz ’ o\
Mise en avanf de VOS prOdUiTS/SerViceS. Postez vos plus belles photos de vacances

et tentaz de remporter une activité en famille

Adaptation de I'angle éditorial selon les problématiques de voitre marque. PARTIGRER 5




LE MAGAZINE FAMILI

FAMILI

LE PARENTAL DES SUPERPARENTS
DANS L'AIR DU TEMPS

CHIFFRES CLES Profil: Base Femmes

25/49 ans: 77%
Lectorats total 1 165 000 iecteurs ichve: T67%%

Lectorats Femmes: 1 014 000 iectrices CSP+ :36%

LE MAGAZINE LE PLUS EN AFFINITE SUR LA CIBLE DES MAMANS

Femmes avec enfants de <15 ans

Indice d’affinité
% de structure

famili Parents

Et aussi leader en affinité sur :
Femmes avec enfants de < 2 ans
28% de I'audience du magazine, 656 g offinité.

Femmes avec enfants de 2 a 6 ans
48% de I'audience du magazine, 340 g'offinité.

Femmes avec enfants de 7 a 10 ans
25% de I'audience du magazine, 180 g affinité.

Femmes avec enfants de 7 a 10 ans
1 9% de I'audience du magazine, 133 gaffinité.

Source : Audi Presse ONE 2013, LDP



MEDIATISATION DIGITALE

ACTIVATION COMMUNAUTAIRE

Pushs communautaires depuis Facebook et Twitter
(magicmaman.com ou famili et teteamodeler.com).

HABILLAGES GRAPHIQUES
4 jours en exclusivité sur les homepages

2 jours sur la HP de magicmaman.com ou famili.fr
2 jours sur la HP de teteamodeler.com

RICH MEDIA

500 000 impressions (format a définir)
RG sur magicmaman.com ou famili.fr et teteamodeler.com

PACK GMC MAMANS

3 Millions d’'impressions
RG, demi page (ou pavé) et mégabanniére.

SPONSORING DE NEWSLETTERS

300 000 newsletters ciblées
Pavé sur magicmaman ou famili + téte & modeler.

Habillage graphique

Habillage graphique

Habillage graphique

sur

magicmaman.com
;
i

sur famili.fr

sur

teteamodeler.com

nagicmaman e
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RECAPITULATIF BUDGETAIRE

PLATEFORME WEB
Performances du dispositif

3,2 millions d'individus fouchés ,
soit 6,3% des francais > 15 ans, dont :

75% de femmes,

soit 2,4 millions de femmes,
9.1% de couverture [Ind. 143],

ENGAGEMENT

50% de femmes avec enfants >15 ans,

soit 1,6 million de femmes,
19,6% de couverture [Ind. 307],

40 000 € 37% de femmes avec enfants >6 ans,
soit 1,2 million de femmes,

27 1% de couv. [Ind. 426],

NET ESPACE*
14% de femmes avec enfants >2 ans,
soit 461 000 femmes,
GO ERIERE 39,1% de couv. [Ind. 617].
30 Source :
000 Test de plan bi-media, Audipresse ONE 2012-2013, LDP et
- - Médiamétrie//NetRatings, internet fixe, tous lieux de
visites garanties connexion, octobre 2013

¢+

VISIBILITE

*'offre "Fté en famille" ne peut en aucun cas étfre cumulée avec d'autres offres
commerciales de la régie, quelle que soit leur nature.



Audiencell)

1,6 million
de visiteurs uniques

1¢r site parental

Coeur de cible(m
Femmes CSP+
165 d’'affinité

Trafic(?

18,2 millions
de Pages avec publicité

VidéolB)

1,2 million
vidéos disponibles

Newsletter4

1,1T million
de contacts qualifiés

Réseaux sociaux®)
1 3 0 6 9 3

fans, followers, abonnés

(1) Médiamétrie//NetRatings, internet fixe, tous lieux de connexion, janvier 2014

(2) Smart, décembre 2013
(3) Donnéesinternes, février 2014
(4) Donnéesinternes, décembre 2013

(5) Facebook, Twitter, Google+ et Pinterest, au 13 mars 2014

magicmaman.com est le site le plus puissant
et le plus riche sur I'univers parental.

magicmaman.com peut aussi s'appuyer sur
la premiére communauté de parents en
France, créée en 1998, avec plus de 120
forums organisés par themes, ages, efc.

Rubriques : Magicmaman TV / Conception / Grossesse /
Prénoms / Bébé / Enfant et Ados / Ecole / Femme /
Pratique / Recettes / Maison / Boutique

Tout savolr sur La réforme du congé parental

Vidéo recette: décorer un.
géiteoudanniversalre

Laphoto dujour: | Love
Martine

Gastro-entérite: Uépidémie est
1a!

nogicmoman (7))

Sulueg Maglcmoman & sesek sies
= -

Magicmaman e




famili

Le site éditorial de référence pour les jeunes
parents

famili.fr accompagne quotidiennement les
internautes dans toutes les étapes de leur vie de
parents sans oublier les autres aspects de la vie
des méres (santé, nutrition, mode et beauté, vie

pratique, etc.) et des péres.

Rubriques

Conception / Grossesse

/ Prénoms /

Accouchement / Bébé (0-3 ans) / Enfant (3-6 ans) / Maman /

Vie de Famille / Shopping / Actu

\ s 777

Audiencell)
5 5 4 0 0O

visiteurs uniques

Cceur de ciblell)

Femmes avec
e n f a nt s

137 d'affinité

Trafic(?

5,3 millions
de Pages avec publicité

VidéolB)
2 6 3 6 9 2

vidéos disponibles

Newsletter4
1 8 3 0 0O

contacts qualifiés

Réseaux sociaux®
6 2 8 0 9

fans, followers, abonnés

Médiamétrie//NetRatings, internet fixe, tous lieux de connexion, janvier 2014

(1)
(2) Smart, décembre 2013

(3) Donnéesinternes, février 2014

(4) Donnéesinternes, décembre 2013
(5)

Facebook, Twitter, Google+ et Pinterest, au 13 mars 2014
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CONCITON  GROSSESS  FRENOMS  ACCOUCHTMENT S(BC  DUFANT

~ Niveau prénoms. quelles étaient lss
tendances cans les années 80 7

marie claire

& kiosque

ifamilis
= 49




S E AT E SE‘?\&.
Tale O merciwﬂ.m.. ar

mxf-wm R A TR
Le site referenf auprés des parents

- LS Rl L

Te’reamcdeler.com propose des activites |udo-
éducatives pour occuper les enfants et enrichir la
relation parent/enfant :

+« + de 20000 fiches d'activités manuelles pour
accompagner le développement des enfantsde 0 a 12

ans,

* des contenus adaptés selon I'ége des enfants et des

dossiers spéciaux a l'occasion de grands evenements

annuels [Noél, Pagues, Féte des meéres, Renfrée

scolaire. ]

L Y S s 2

Une couverture de l'ensemble des thématiques lices o das

'univers famiilial : Bricolage / Coloriages / Enfant / Bébe / B8

Education / Santé / Cuisine / Ecologie / Grossesse / Boutique
"/ Vidéos / Blog

Cceur de ciblell)

Audiencel!) . Trafic(?) e
. . 1¢r site parental sur les L P ————
1 million femmes 25-49 CSP+* 8,8 millions e (.
de visiteurs uniques de Pages Vwues poUT .t

353 d’'affinité

Newsletter() Réseaux sociaux(4
1 5§ 5 0 0O 6 2 0 6 5
contacts qualifiés fans Facebook

(1) Médiamétrie//NetRatings, internet fixe, tous lieux de connexion, février 2014, *en affinité
(2) Google Analytics, mars 2014

(3) Donnéesinternes, mars 2014

(4) Facebook au 14 avril 2014
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CONTACTEZ-NOUS

ELISSA GHANDOUR
Responsable OPS digitales
eghandour@gmc-connect.com
01.41.46.83.97

VALERIE SINSON
Directrice de la publicité Famili
vsinson@gmec.tm.fr
01.41.46.80.37




